STRATEGIE D'ATTRACTIVITE
PRIORISATION DES ACTIONS
(COPIL DU 28/3/2019)

AXE A RETENIR AXE B ATTIRER

e Développer le trés haut débit

(ACTION STRUCTURANTE) 36 e Mettre en place des stratégies marketing

territorial sur les filieres aliment et maritime

¢ Retenir les entreprises en les aidant a se
développer sur place (foncier, immobilier,
services...)

e Créer des argumentaires pour faciliter la
promotion du territoire

e Développer et maintenir les lignes aériennes,
une offre ferroviaire et routiere optimisée
(ACTION STRUCTURANTE)

32

e Valoriser les offres d’emplois et de formation
du territoire
(ACTION STRUCTURANTE)

¢ Valoriser et favoriser le développement des

. . 22
tiers lieux

e Accompagner les dirigeants d’entreprise aux 5
21 nouvelles techniques de management
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e Développer, faire connaitre et faire évoluer
I'offre d’enseignement supérieur et de
formations
(ACTION STRUCTURANTE)
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AXE C ACCUEILLIR AXE D PROMOUVOIR

* Elaborer des actions et campagnes de

e |dentifier des personnes « facilitatrices » communication ciblées et multicanales

37

¢ Collaborer avec les autres territoires

e Créer un "pass bienvenue" pour les nouveaux évenements

. 5
arrivants

w I

e S'appuyer sur la diaspora bretonne a
I'international

e Créer un événement pour "actifs nomades" 26

e Elaborer un plan de mise en avant de _ -
produits cornouaillais
e Poursuivre, encourager, développer le tissu
(ACTION STRUCTURANTE) * Créer des évenementiels ciblés _ 24
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Note méthodologique: seules figurent sur ce schéma les actions ayant recueillies plus de 21 gommettes, soit au moins 1 gommette de la part de la moitié des 42 "votants"



