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Destination Quimper Cornouaille,  

où en-sommes nous ? 

 
Mathilde Paillot, Sophie Lorand,  Bénédicte Vedel 

Tendances numériques 
 
Pierre Eloy 
& 
Témoignages de Guillaume Paillet, Kenavo 
Antoine Vignon, Hôtel de la Gare à Quimper 
Eric Vighetti, Office de tourisme de Quiper Cornouaiile 

1 2 

3 



Roger Le Goff, Vice-président de Quimper Cornouaille 
Développement, en charge du tourisme 
 
Pierre Plouzennec, Président de l’Agence Ouest 
Cornouaille Développement 
 
Guy Diquélou, Vice-Président de la CCI Quimper 
Cornouaille, en charge du tourisme 



Michael Dodds 

http://www.tourismebretagne.com/decouvrir-les-destinations/quimper-cornouaille














carte 

10 EPCI 

95 communes 

333197 habitants 

2484 km² 

330 km de côtes 

22 offices de tourisme 

 



 

 

 

 

 



 

 

Chiffres 2015 – enquête fréquentation hôtellerie et hôtellerie de plein air / DGE/ Insee Bretagne 



#pêche  

#saveurs  

#grands 
espaces  

#océan  #créateurs  

#lumières  

#culture 
bretonne 

Langoustines, comprendre la pêche 
Embarquements, criées, pêche à pied 

Tradition modernisée : 
Textile, faïence, design, 
peintres, littérature, etc. 

5000 festivités / an 
Meilleurs bagadou et 
cercles celtiques 
Concentré de Bretagne 

Peintures, 
photos, spots de 
cinéma, vitraux, 
rayon vert, 
phares 

3 baies, Vent & vagues, 
plaisance et nautisme, 
voile, grands navigateurs 

Menez-Hom, espaces 
protégés, îles, canal, 
pointes, rias 

Cidre AOC, crêpe, Hénaff, 
biscuiteries, produits de la 
pêche, kouign-aman, 
chouchen, algues  

#patrimoine 





Depuis 5 ans, 
 
 Des conférences avec des experts du web et du 

tourisme 

 
 Des ateliers pratiques en petits groupes 

 

 Programme et inscriptions sur  www.procornouaille.com 
 

 Un groupe privé Facebook pour poursuivre nos échanges 

www.facebook.com/groups/e.tourisme.cornouaille 
 

 
 

 



www.macornouaille.bzh 

http://www.macornouaille.bzh/


Des photos mises à disposition, de tous les professionnels du tourisme pour faire la 
promotion du territoire. 

Des vidéos pour valoriser le territoire et des rushs libres de droits et mis à disposition 
de l’ensemble des professionnels du tourisme. 





Deux actions de communication : 
- «la Semaine anglaise » en mai 2015 : 
- Le salon France Show à Londres en 2015 et 2016. 
 
En cours : un état des lieux de l’accueil des clientèles britanniques en Cornouaille 
et propositions d’actions (projet tutoré UBO). 





GROUPES DE TRAVAIL 
THÉMATIQUES : lieux de 
réflexion, proposent et 
mettent en œuvre les 
actions 

CONSEIL DE 
DESTINATION :  Lieu de 
débats, il définit une 
stratégie et propose un plan 
d’action ;  

Validation par COPIL 
éco et CA de QCD et 
AOCD 

Structures facilitatrices 

Préparation 
Travaillent en étroite collaboration 

avec les OT et la CCI 




