
l’industrialisation

culturelle

 GoldCoaster































TENSION CULTURELLE

La plupart des villes, même les plus 
belles et les plus charismatiques, 
ressemblent à des infrastructures, de 
traditions et de règles. Ce sont figés, 
avec des réseaux fermés et milles 
façons de vous identifier comme un 
étranger — pour dire non.













VERITE CULTURELLE

Par sa nouveauté et son ouverture, 
la Gold Coast est souvent mal 
comprise par ceux de l’extérieur. 
Pourtant, quand elle est à son 
meilleur, c’est la ville qui dit oui.







Blending of soft curves 
and sharp angles balances 
big industry and the 
nature of the Coast

Arrow shape pushes in 
forward momentum 

Shapes inspired by the 
city skyline and found 
typography

Playful shapes and 
contrast defines our 

culture and take on life



























Global brand  
evaluation research

ational sentient  
seentation research





loal ran
ealation research
National sentiment & 
segmentation research



USA / Gold Coast
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Les films nous 
rendent              plus 
pertinents à 
l'international pour 
les Américains.

52%





o o  

← Non



Oui →

   i







On dit 
oui



D’une destination 
touristique

Inventivité, 
savoir-faire, 

portée mondiale 

L’analyse révèle que la Gold Coast évolue 
rapidement d’une destination touristique vers 

un pôle reconnu d’inventivité, de savoir-faire, et 
de portée internationale. “Gold Coast Made” 

devient un marqueur d’excellence dans les 
secteurs comme l’industrie manufacturière, la 

health tech et les industries créatives.​







On peut s'emparer 
de l'entreprise 

créative



Ce que vous êtes

Ce que vous evee



Ce que vous es

Ce que vous devenez





Vous allez vous 
amuser
u u

s everere



ou il
ae fun

Mais le fun,  
c'est partout



Vous en 
ressortirez 

meilleur



Ce n'est pas une 
question de ce que 
nous sommes



Mais une question 
de qui nous 

pouvons devenir









Style de vie



Le défi:
Réputée pour son art 
de vivre. Sous-estimée 
comme pôle d’affaires 
et d’investissement.



La Gold Coast bénéficie d’un fort pouvoir d’attraction 
en tant que destination touristique, mais se distingue 
moins sur les volets Investir et Étudier. Cela s’explique 
par une perception dominante de la Gold Coast comme 
une destination décontractée, ludique, associée au 
soleil, à la mer, au surf et aux vacances.

Il existe une opportunité significative de mettre en 
avant d’autres facettes de la marque Gold Coast. Il est 
également important de garder à l’esprit que la force 

des imaginaires liés au plaisir peut même nuire à sa 
considération pour des activités plus “sérieuses” 

comme investir et étudier. 



J’ai changé ma vie





VERITÉ HUMAINE

Certaines personnes sont galvanisés 
par la possibilité et la réinvention, 
par l’idée que ça peux être mieux, 
peu importe ce que c’est.

Ce sont des Gold Coasters.



On utilise l’histoire de la 
Gold Coast pour aider tout 
le monde a tout construire

Récit Service 

D’ici 2030, chaque  
Gold Coaster sera touché par 
l’histoire de la Gold Coast

D’ici 2030, chaque Gold Coaster 
saura comment utiliser l’histoire 
de la Gold Coast

Échelle

D’ici 2030, nos partenaires 
utilisent l’histoire pour résoudre 
des problèmes, saisir des 
opportunités, lancer des projets 
et prendre des décisions.


